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Wptyw uczestnictwa lekarzy w reklamach na zaufanie
pacjentow i profesjonalizm medyczny w Polsce

W erze cyfrowej informacja stata sie towarem tatwo dostepnym, a reklama - wszechobecng
praktyka w wielu dziedzinach zycia, w tym réwniez w medycynie. W Polsce, podobnie jak w innych
krajach, coraz czesciej obserwujemy lekarzy, ktérzy uczestniczg w reklamach produktéw i ustug
medycznych. Ta nowa rzeczywistos¢ rodzi pytania dotyczace zaufania pacjentéw do zawodu
lekarza oraz wptywu takich dziatah na profesjonalizm medyczny.

Zaufanie pacjenta jest fundamentem efektywnej opieki zdrowotnej. Jednakze, uczestnictwo lekarzy
w dziataniach marketingowych moze prowadzi¢ do konfliktu intereséw, zakitécajgc te delikatna
rownowage miedzy komercyjnymi a etycznymi aspektami zawodu. W Polsce, podobnie jak w
innych krajach, istniejg regulacje prawne i etyczne dotyczace reklamy medycznej, jednakze te
przepisy czesto sg niejasne lub niewystarczajace w obliczu szybko zmieniajacego sie Swiata
mediéw i technologii.

W niniejszym badaniu skupiliémy sie na analizie wptywu uczestnictwa lekarzy w reklamach na
zaufanie pacjentéw oraz na profesjonalizmm medyczny w kontekscie polskiego systemu zdrowia.
Niestety nalezy zaznaczy¢, iz baza artykutédw w tym zakresie jest uboga co moze wynika¢ z tego, iz
trudno bada¢ aspekty dziatalnosci lekarskiej, ktére w obecnym porzadku prawnym sa zakazane.






