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Marketing placowki medycznej bez naruszania etyki i
prawa - co dziata naprawde?

Cel Szkolenia:

Marketing w ochronie zdrowia to obszar, ktéry wzbudza wiele pytan i
watpliwosci. Z jednej strony - rosnaca konkurencja, nowe oczekiwania
pacjentow oraz cyfrowa transformacja wymuszaja aktywne dziatania
promocyjne. Z drugiej - istnieja liczne ograniczenia prawne i etyczne, ktére
powoduja, ze kazdy krok trzeba stawiac¢ ostroznie.Podczas tego szkolenia
pokazemy, jak w praktyce prowadzi¢ skuteczny marketing placéwki medycznej
bez ryzyka naruszenia prawa i bez narazania reputacji. Otrzymasz sprawdzone
strategie, ktére buduja wiarygodnosé, zwiekszaja liczbe pacjentéw i
poprawiaja rentownos¢ - wszystko w zgodzie z obowiazujacymi
regulacjami.Bedziemy bazowad zaré6wno na aktualnych przepisach (m.in.
ustawa o dziatalnosci leczniczej, ustawa o reklamie wyrobéw medycznych,
kodeks etyki lekarskiej, przepisy NFZ), jak i na realnych przyktadach z polskich
placéwek. Poznasz dobre praktyki, ktére naprawde dziataja w polskich
warunkach, a nie sa tylko teoria z podrecznika.

Wyktadowca:

Izabela Stanistawiszyn-Ekonomista, menadzer, ekspert i doradca
biznesowy. Zatozycielka firmy Probizmed Profesjonalny Biznes Medyczny,
aby wspiera¢d lekarzy i wtascicieli w profesjonalnym zarzadzaniu ich
placowkami medycznymi. Koncentruje sie na dostarczaniu
kompleksowych ustug doradczych i prostych, ale skutecznych rozwiazan
biznesowych przy tworzeniu, rozwijaniu, przeksztatcaniu i
transformowaniu placowek medycznych, celem podnoszenia ich
efektywnosci biznesowej i zwiekszania wartosci dodanej. Absolwentka
SGH oraz Aarhus School of Business w Danii, stypendystka

Solvey Business School w Brukseli, Friedrich-Alexander University of
Nuernberg i Fundacji Hertie Stiftung. Podczas studiow doktoranckich byta



Prezydentem Eurodoc - Europejskiej Federacji Doktorantéw i Mtodych
Naukowcéw oraz doradca Komisji Europejskiej ds. innowacyjnosci,
technologii i badan naukowych Unii Europejskiej.

Program:

Jakie przepisy reguluja reklame i marketing ustug medycznych?

Granica miedzy informowaniem pacjenta a reklama - jak jej nie
przekroczy¢?

Formy promocji, ktére sa dozwolone i skuteczne

Jak budowad marke placéwki i lekarzy w oparciu o zaufanie i reputacje.

Skuteczny content marketing w branzy medycznej - co dziata w praktyce?

Jak wykorzysta¢ media spotecznosciowe, nie ryzykujac ztamania prawa.

Marketing w Google - pozycjonowanie i kampanie zgodne z przepisami.

Jak mierzy¢ efekty dziatan marketingowych w placowce medycznej.






