STANOWISKO Nr 113/25/P-IX
PREZYDIUM NACZELNEJ RADY LEKARSKIEJ

z dnia 29 grudnia 2025 r.

w sprawie projektu ustawy o zmianie ustawy — Prawo farmaceutyczne

Prezydium Naczelnej Rady Lekarskiej po zapoznaniu sie z projektem ustawy o zmianie
ustawy — Prawo farmaceutyczne, przekazanym przy piSmie Podsekretarza Stanu
w Ministerstwie Zdrowia panig Katarzyne Kacperczyk z dnia 12 grudnia 2025 r.
(znak: PLPR.0210.12.2025.MBP) wskazuje, ze proponowana nowelizacja ustawy
dotyczy kwestii niezwykle istotnej z punktu widzenia interesu spotecznego i zmierza
w kierunku, ktéry nalezy ocenic jako niewtasciwy. Projekt ustawy przewiduje uchylenie
obowigzujgcego dotychczas catkowitego zakazu reklamy aptek i punktéw aptecznych
przewidzianego w art. 94a Prawa farmaceutycznego i wprowadzenie w to miejsce
przepisu zezwalajgcego na reklame aptek i ich dziatalnosci z jednoczesnym

okresleniem zasad prowadzenia takiej reklamy.

Koniecznos¢ uchylenia catkowitego zakazu reklamy aptek i prowadzonej przez ich
dziatalnosci wynika z wyroku Trybunatu Sprawiedliwosci Unii Europejskiej (TSUE)
z dnia 19 czerwca 2025 r. w sprawie C-200/2024, ktéry orzekt, ze catkowity zakaz
reklamy aptek narusza prawo Unii Europejskiej, w szczegolnosci art. 49 i art. 56
Traktatu o Funkcjonowaniu Unii Europejskiej. Samorzad lekarski ostrzega jednak,
ze umozliwienie reklamowania sie aptek bedzie prowadzito do dalszego zwiekszenia
sprzedazy lekdbw w Polsce, takze do zwiekszenia liczby lekédw sprzedawanych
wysytkowo. Zachety sprzedazowe, nachalne reklamy i innego rodzaju dziatania
promocyjne mogg negatywnie wptywac na decyzje zakupowe pacjentow i tym samym
prowadzi¢ do naduzywania lekéw, co stanowi realne zagrozenia dla ich zdrowia.
Juz obecnie mieszkancy naszego kraju kupujg nadmiernie duzo lekéw, czesto bez
wskazan medycznych, a wprowadzenie mozliwosci reklamy aptek jeszcze ten trend

nasili.

W ocenie Prezydium Naczelnej Rady Lekarskiej nalezy w jak najwiekszym stopniu

pozostawi¢ w mocy dotychczasowe przepisy, ktore traktujg apteke jako placowke



ochrony zdrowia, a nie podmiot ukierunkowany na maksymalizacje zysku. Leki nie sg
przeciez zwyklym towarem handlowym. Z podobnych wzgledow w ustawie
o dziatalnosci leczniczej zakazano reklamy podmiotdw wykonujgcych dziatalnos¢
leczniczg — w ochronie zdrowia chodzi o to, aby pacjent kierowat sie realng potrzebg
zdrowotng, a jego decyzje bylty podyktowane wzgledami jakosci udzielanych

Swiadczen, a nie skutecznoscig docierajgcego do niego przekazu reklamowego.
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